Kryteria obowiazujace do oceny Wydarzen organizowanych od 1 wrze$nia 2021 r.

KRYTERIA OCENY WYDARZEN NAUKOWYCH
Z UDZIALEM INNOWACYJNYCH FIRM FARMACEUTYCZNYCH
W RAMACH SYSTEMU CERTYFIKACJI INFARMA

WPROWADZENIE

Wspotpraca pomiedzy przemystem farmaceutycznym a pracownikami stuzby zdrowia przynosi
korzysci pacjentom. Dzigki tej wspdtpracy powstaje wiele innowacyjnych lekdéw, ktére zmieniaja
negatywny wptyw choroby na zycie ludzkie.

Jednym z podstawowych obszaréw wspoélpracy firm farmaceutycznych i przedstawicieli zawodow
medycznych jest wymiana wiedzy 1 do§wiadczen na temat schorzen/chorob, sposobdw ich leczenia oraz
konkretnych lekéw. Dzigki wsparciu firm farmaceutycznych lekarze, pielegniarki i farmaceuci maja
mozliwo$¢ uczestniczenia w warsztatach, konferencjach czy kongresach podnoszacych poziom ich
wiedzy i umiejgtnosci.

Jednoczesénie innowacyjne firmy farmaceutyczne stawiajg sobie za cel, aby wzajemne kontakty z
przedstawicielami zawodéw medycznych spelnialy najwyzsze standardy etyczne. Z inicjatywy
innowacyjnych firm farmaceutycznych wypracowane i przyjete zostaly dwa kluczowe dokumenty w
tym zakresie: Kodeks Dobrych Praktyk Przemystu Farmaceutycznego oraz Kodeks Przejrzystosci, a
nastgpnie zastepujacy je od 1 stycznia 2021 r. Kodeks Dobrych Praktyk INFARMA. Stanowia one
odzwierciedlenie jednolitego, europejskiego zbioru zasad postgpowania innowacyjnego przemystu
farmaceutycznego w zakresie wspolpracy ze srodowiskiem medycznym.

Kodeks Dobrych Praktyk INFARMA (zast¢pujacy dotychczasowe kodeksy) okresla, zgodnie z
najwyzszymi standardami etycznymi, zasady:
e prowadzenia reklamy produktow leczniczych,
o kontaktow Sygnatariuszy Kodeksu z przedstawicielami zawodow medycznych, organizacjami
ochrony zdrowia i organizacjami pacjentow,
e podawania do wiadomosci publicznej informacji o $wiadczeniach na rzecz przedstawicieli
zawodow medycznych, organizacji ochrony zdrowia i organizacji pacjentow.

Zainteresowanie opinii publicznej charakterem relacji firm farmaceutycznych z przedstawicielami
zawodow medycznych i organizacjami ochrony zdrowia stale ro$nie. Pacjenci chcg mie¢ pewnosc, ze
wspoOlpraca ta jest realizowana w sposob przejrzysty i ze lekarze beda zaleca¢ stosowanie terapii
wylacznie na podstawie aktualnego stanu wiedzy i wiasnego doswiadczenia klinicznego.

Aby zapewni¢ najwyzszy standard etyczny wydarzen, w ktérych biora udzial firmy czlonkowskie,
INFARMA uruchomila w 2017 roku pilotaz internetowego systemu certyfikacji wydarzen. W
2018 r. system w pelni stal si¢ operacyjny. Planowane przez podmioty wydarzenia, w ktérych
uczestnicza przedstawiciele zawodéw medycznych, poddawane sa ocenie w oparciu o kryteria
wypracowane na podstawie ww. Kodeksu, a obowiazujace w INFARMA procedury w zakresie
certyfikacji Wydarzen stanowia jego uzupelnienie. Przedmiotowe Kryteria przedstawione sa w
niniejszym dokumencie. Ocena INFARMY pomaga firmom czlonkowskim w podjeciu decyzji w
zakresie mozliwoS$ci zapewnienia wsparcia finansowego danego wydarzenia zgodnie z przyjetymi
zasadami.



KRYTERIA OCENY WYDARZEN

LOKALIZACJA (obiekt, w ktorym odbywac¢ sie bedzie wydarzenie)

Centrum kongresowe, obiekt konferencyjny lub inny obiekt o zblizonym lub podobnym
charakterze, pod warunkiem, ze ma on charakter §cisle biznesowy lub szkoleniowy;
Restauracja, pod warunkiem, ze zapewniona jest mozliwos$¢ przeprowadzenia prezentacji lub
wystapien uczestnikow;

Hotel o standardzie do 4 gwiazdek posiadajacy profesjonalne zaplecze konferencyjne, pod
warunkiem, ze informacja o ofercie organizacji wydarzen konferencyjnych jest powszechnie
dostepna na stronach internetowych tego hotelu. Dopuszcza si¢ hotele o standardzie 5 gwiazdek
pod warunkiem spetnienia facznie nastgpujacych kryteriow:

o hotel ma charakter $cisle biznesowy i jest potozony w mie$cie bedacym siedziba
wojewody lub marszatka wojewodztwa;

o hotel posiada profesjonalne zaplecze konferencyjne, tj. sale konferencyjng z pelnym
wyposazeniem przewidziang na co najmniej 200 uczestnikow;

o funkcje rekreacyjne, rozrywkowe, sportowe, wypoczynkowe lub turystyczne hotelu
(np. centrum SPA lub zaplecze rekreacyjne czy sportowe) nie stanowia dominujace;j
atrakcji hotelu (nie sa gtéwnym przedmiotem dziatalnosci) lecz maja wyraznie uboczny
i jedynie dodatkowy charakter.

Obiekt muzealny lub inny obiekt kulturalny (np. muzeum, sala koncertowa, teatr, kino, stadion)
z ofertg profesjonalnych ustug konferencyjnych, o ile spetnione sg tacznie nastgpujace kryteria:

o informacja o prowadzonej dziatalnosci konferencyjnej jest powszechnie dostgpna na
stronach internetowych obiektu;

o zadne wydarzenia artystyczne, wystawowe, rozrywkowe, rekreacyjne, sportowe itp. nie
beda zawarte w programie wydarzenia naukowego podlegajacego certyfikacji oraz nie
beda dostepne dla uczestnikow w ramach wydarzenia (nawet gdyby nie byly ujete w
programie wydarzenia).

LOKALIZACJA GEOGRAFICZNA

Certyfikatu INFARMY nie uzyska Wydarzenie organizowane:

Na terenie miasta lub gminy, ktore powszechnie lub w sposob oczywisty, ze wzgledu na swoja

renome, uznawane sg za: kurort (letni, zimowy lub catoroczny), destynacje uzdrowiskowa (na

podstawie aktualnej listy uzdrowisk Ministerstwa Zdrowia), sanatoryjna, wypoczynkowa,

wakacyjng, rozrywkowa, sportowa lub turystyczng, za wyjatkiem miast lub gmin atrakcyjnych

turystycznie, ale jednoczesnie bedacych siedziba wojewody, lub marszatka wojewddztwa (np.

Krakéw, Gdansk czy Torun).

Poza terenem miasta lub gminy okre$lonych w pkt. 1 powyzej, ale w miejscu ktoére samo w

sobie, ze wzgledu na swoja renom¢ (z uwagi np. na potozenie, cechy, wlasciwosci,

wyposazenie, standard) jest powszechnie [ub w sposéb oczywisty uznawany(a) za: kurort (letni,

zimowy lub catoroczny), destynacj¢ uzdrowiskowa (na podstawie aktualnej listy uzdrowisk

Ministerstwa Zdrowia), sanatoryjna, wypoczynkowa, wakacyjng, rozrywkows, sportowa lub

turystyczna.

Wydarzenie organizowane poza terenem miasta lub gminy, albo miejsca, o ktérych mowa

powyzej, ale w obiekcie, ktory:

o powszechnie lub w sposob oczywisty uznawany jest za obiekt renomowany, luksusowy
lub ekstrawagancki;
o jest budynkiem historycznym (np. zabytkowy zamek lub patac), ktéry powszechnie lub

W Sposdb oczywisty, ze wzgledu na swojg renome, uznawany jest przede wszystkim za
atrakcje lub destynacj¢ turystyczna, niezaleznie od tego, czy w takim obiekcie istnieje
mozliwo$¢ zorganizowania wydarzenia naukowego, np. jest  wydzielona sala
konferencyjna, a takze niezaleznie od tego, czy w obiekcie tym organizowane sg
wydarzenia naukowe dla innych branz.



KRYTERIA MERYTORYCZNE

» Program wydarzenia jest powszechnie dostepny (np. stronie internetowej konferencji) co
najmniej na 60 dni przed wydarzeniem, tak by da¢ mozliwo$¢ uzyskania odpowiednich
autoryzacji do udziatu zar6wno uczestnikom, jak i firmom planujacym wsparcie wydarzenia.

» Program konferencji ma warto$¢ edukacyjna dla uczestnikow oraz zapewnia cO najmniej
6 godzin zaj¢¢ w przypadku wydarzen calodniowych (3 godziny dla wydarzen przewidzianych
na pot dnia).

=  Program jest §cisle zwigzany z obszarem terapeutycznym czy praktyka medyczna zapraszanych
uczestnikow. Nie wyklucza to mozliwosci wlaczenia do programu czgéci poswigconych
tematom pokrewnym, np. zarzadzaniu praktyka medyczng, rozwojowi kompetencji osobistych
(np. sztuki prezentacji itp.).

= Jezeli w trakcie wydarzenia zaplanowano elementy pozamerytoryczne (np. wydarzenie
kulturalne czy sportowe), powinny byé one wyodrebnione z programu merytorycznego. Srodki
na finansowanie udziatu uczestnikow w tej czgsci nie moga pochodzi¢ od firm zrzeszonych w
INFARMIE. Organizator jest zobowigzany zapewni¢ inne zrodto finansowania elementow
pozamerytorycznych (np. $rodki wiasne, dodatkowa optata pobierana od uczestnikow).
Informacja o zrodle finansowania wydarzenia kulturalnego jest powszechnie dostgpna dla
uczestnikow wydarzenia oraz opinii publicznej. Nalezy pamigtac, iz wydarzenie kulturalne nie
moze odbywaé si¢ rownolegle z czgscia merytoryczng konferencji, co uniemozliwiatoby
uczestnikom wzigcie w niej udziatu. W miejscu odbywania si¢ pozamerytorycznych elementow
programu nie moga znajdowac si¢ materiaty promocyjne firm, ktore nie sponsoruja tej czesci
wydarzenia, np. firm zrzeszonych w INFARMIE.

= Elementy pozamerytoryczne, np. przejawy goscinno$ci w postaci obiadow, kolacji czy tez
koktajli, nie sa wystawne/ekstrawaganckie (tj. nie przekraczajg 200 zt brutto/osobe/positek).
Dopuszcza sie muzyke w tle, np. podczas kolacji.

= Sponsorzy nie pokrywaja kosztow pobytu osob towarzyszacych uczestnikow wydarzenia.

»  Promocja wydarzenia skupia si¢ na jego wartosci edukacyjnej czy naukowej, a nie na walorach
geograficznych czy atrakcyjnosci miejsca obrad i elementéw pozamerytorycznych.

= Reklama i promocja podczas wydarzenia powinna odbywaé si¢ zgodnie ze standardami
prawnymi i etycznymi. Organizator powinien dochowac¢ nalezytej starannosci, zeby dostep do
miejsca wydarzenia byt zastrzezony dla oséb uprawnionych do odbioru reklamy i promocji
produktéw leczniczych wypisywanych na recepte, np. do stoisk wystawowych, informacji na
stronie WWW wydarzenia, reklama lekow na recepte w windzie.

PRZEJRZYSTOSC PRZEPLYWOW FINANSOWYCH

= Zgodnie z Kodeksem Przejrzysto$ci ujawnieniu podlegajg nie tylko transfery $wiadczen
przekazywanych przez firmy farmaceutyczne bezposrednio na rzecz organizacji ochrony
zdrowia, ale takze za posrednictwem podmiotu wystgpujacego w jej imieniu.



